
Фондация "Човещина", издател, 2000

ISBN 954-9865-03-7

Културата на прага на
трихилядолетието

Формат 60/84/16
ISBN 954-9865-03-7

Съставител и редактор проф. дфн Васил Проданов
Коректор Дарина Радева

Художник Румен Статков
Предпечатна подготовка Райна Пържова

Печат "Брайлова печатница" при ССБ - София

КУЛТУРАТА НА ПРАГА НА
ТРИХИЛЯДОЛЕТИЕТО

Съставител и научен редактор
проф. дфн Васил Проданов

Фондация "Човещина"

София, 2000



ГЛАВА ПЪРВА

ГЛОБАЛИЗАЦИЯ И КУЛТУРА

Проф. дфн Васил Проданов

1.1. ГЛОБАЛИЗАЦИЯ И ПАРТИКУЛАРИЗАЦИЯ
НА КУЛТУРАТА

Глобализацията е процес, разгръщащ се на планетата като
цяло, пресичащ националните граници и свързващ общности и
организации в нови пространствено-времеви комбинации. Извършва
се своеобразна компресия на времето и пространството, свързана
с отслабване на предходната времева и пространствена
обособеност в процеса на общуване между хора и групи, намиращи
се на различни територии. Това има особено значение за културата,
която е представена винаги в определени пространствено-времеви
комбинации. И различните културни епохи могат да се разграничат
и по различните начини, по които се комбинират пространствено-
времевите координати.' При това културата е фактор, имащ ключово
значение за приспособяване на индивидите и обществата към
предизвикателствата на глобализацията. Тя предопределя доколко
и как ще се възприемат бързите промени в различни сфери на
обществен живот, в каква степен определена култура играе ролята
на социален капитал за една нация, подпомагащ нейната сплотеност
и способност да се адаптира към бързо протичащите глобални
технологични и икономически промени, доколко тя възпрепятства
или ускорява развитието й. В същото време самите култури са
подложени на радикални промени.

Глобализацията на културата е диалектически свързана
с нейната партикуларизация. Наред с процесите на глобална
глобализация нараства значението на различията и локалното.
Днес процесите на глобализация са съпроводени с не по-малко
интензивни и радикални тенденции на партикуларизация,
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дезинтеграция, диференциация, фрагментизация, на разкъсване
на връзки, противопоставяния и противоречия. Светът става в
определено отношение по-цялостен, единен, зависим. В същото
време в него текат и точно противоположните процеси, при това
те не са паралелни на глобализацията, изолирани от нея, а
вътрешно свързани с нея, взаимно обуславящи се с нея. Антъни
Гидинс има основание, когато говори за "диалектическата"
природа на глобализацията, при която "събития на единия полюс
па едно предполагащо голяма дистанция отношение
произвеждат дивергентни или даже противоположни следствия
на другия полюс".2 Глобализацията е неотделима от секторния
пазар, който се основава на локалните различия, а това от своя
страна дава отражение и в културната сфера. Имаме не просто
глобализация, а промени на отношението между глобално и
локално. При това самата глобализация протича неравномерно
в различните региони на света и при различните социални групи.

1. Глобализация на културата ,
Глобализацията на културрта има няколко ключови измерения.
1.1. Глобализацията на пазарно-потребите леката

култура
Най-основната характеристика на глобализацията на

съвременната култура е свързана с глобализацията на капитализма,
който обхваща не само територията на бившите социалистически
държави, но в много по-висока степен, отколкото преди няколко
десетилетия, прониква във всички сфери на живот на обществото и
подчинява на пазарната логикаповедението на индивиди, институции,
държави и групи. Основните модели на пазарно поведение с култа
към печалбата, с утвърждването на това, което Макс Вебер нарича
инструментална рационалност във всички сфери на човешкия живот,
става тотален феномен.

Това се съчетава с ускоряване и умножаване на конкуренцията
и усъвършенстване на маркетинговите механизми за създаване и
налагане на нови потребности, с което потребителско-хедонистичният
стил на живот и ориентации се превръщат в глобално явление.

Краят надьржавния социализъм, отслабването напредходната
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регулативна роля на държавата и неолибералната вълна на пазарен
фундаментализъм в световен план превръщат в стока всичко.
Духовната сфера, която в цялата история на човечеството в една
или друга степен е била подчинена на друг тип рационалност, се
превръща в пазарен продукт. Моралът, религията, културата,
етническата идентичност, които винаги са задавали терминални
ценности на човека, сега се превръщат в средство за печалба, имат
значение само доколкото могат да се използват като стока. Те се
подчиняват на инструменталната реционалност, превръщат се в
пазарни продукти и функционирането им в най-висока степен се
определя от логиката на пазара. Една или друга местна култура,
занаяти, традиция има шансове за оцеляване само като пазарен
продукт - туристическа атракция, пазарна мода или нещо друго.
Типичен пример в това отношение е китайската кухня. Появяват се
десетки и стотици нови религиозни движения и секти - в яростна
конкуренция помежду си и с традиционните религии, прилагайки в
сферата на религията маркетингови техники от типа на тези, които
се прилагат на пазара, и избутвайки или стеснявайки полето на
действие на традиционните религии. Някои от тях като католицизмът
се опитват да възприемат от техните подходи, което се проявява в
стила на поведение на сегашния папа Йоан Павел П. Някогашните
елитарни изкуства са избутани настрани от шоу-бизнеса.
Традиционните морални ценности обаче трудно могат да се купуват
и продават в съвременната глобална комерсиализирана култура,
където най-лесно се пласират сюжети със силни преживявания,
експлоатиращи чувства като страх, ужас, напрежение, дълбинни
желания. Това, което се продава, са силните усещания, а не моралните
ценности. Така насилието завладява тотално културата и
културните и телевизионни продукти и един съвременен тиинейджьр,
докато порасне, е свидетел на десетки хиляди телевизионни насилия,
които възприема като нещо естествено.

Превръщането на висши терминални ценности в пазарни
продукти обаче има деструктивни следствия за духовната сфера,
тъй като логиката на пазара е съвсем различна от логиката на
функциониране на духовните ценности. Едно тьргашеско общество,
основано изцяло на целесъобразността, подкопава социалните
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ценности и разхлабва моралните ограничения. В него на мястото на
фундаменталните принципи, които ръководят хората, независимо
от следствията за отделните индивиди се настанява поведение, което
е диктувано само от изискването за целесъобразност. Това общество
се опира на идеологията на пазарния фундаментализъм,
геополитическия реализъм, опростената представа на дарвинизма,
приложена към обществото. В него личният интерес навсякъде
замества моралните принципи. Достижения или качества, които
трябва даг бъдат оценявани сами по себе си, се преценяват в парични
термини. Според този тип неолиберална идеология всички социални
отношения и човешки действия трябва да бъдат възприети като
сделки, като договори, да бъдат оценени с един общ знаменател,
какъвто са парите, и в тях да се вижда мястото на конкуренцията,
при което цел на цивилизацията става оцеляването на най-
пригодните. Натрапването на пазарна идеология в области извън
бизнеса и икономиката в условията на съвременния глобален
капитализъм има деструктивни и деморализиращи социални ефекти.
Човек може да бъде мотивиран от мотива за печалба, но той се влияе
също и от натиска на приятелите, семейството, общественото мнение,
религията, морала - множество ценности, които не могат да бъдат
обяснени от икономическата теория и да се обясняват с пазарни
критерии, както правят пазарните фундаменталисти. Като
гражданин например аз се интересувам от такива социални ценности
като мира, справедливостта, свободата и пр. и не мога да дам израз
на тези ценности като участник на пазара. Защото пазарните сили
не биха могли да осигурят функционирането на такива важни неща
в човешкия живот като моралните ценности, семейните отношения,
естетическите и интелектуалните достижения, необходими за
функционирането на обществото, за запазването му като цялостност.
Паричните стойности и пазарите са сами по себе си аморални и не
осигуряват необходимата база за социална кохезия. Човек с
необходимост трябва да принадлежи към някаква общност
(семейство, племе, нация, човечество), като възприема нейните
интереси като имащи предимство пред неговия индивидуален личен
интерес. Но пазарната икономика на сделките е всичко друго, но не
и общност. В нея всеки следва своя собствен интерес и моралните
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скрупули са пречка в един свят на безскрупулна конкуренция.
Глобалният капитализъм е превърнал днес парите във фактор, който
управлява човешкия живот повече от когато и да било в историята.
Затова съвременното общество страда от остър дефицит на ценности.
Вярно е, че в цялата история можем да открием, че хората са се
оплаквали от упадък на морала, но сега има един фактор, който прави
нещата различни - това е разпространението на пазарните ценности
във всички сфери, които по-рано са функционирали на базата на
различни от пазара ценности. Взаимодействията в сферата на личните
отношения, политиката, правото, медицината и пр. започват да се
реализират като сделки. На мястото на предходни отношения на
лоялност, вярност, солидарност, честност се настанява изцяло
пазарното съображение, свързано с личната изгода. Аморалността на
пазарите подкопава морала даже в тези сфери, където обществото не
може да мине без тях. Затова липсва какъвто и да е консенсус по
моралните ценности.

Всяко общество се нуждае обаче от някакви общи ценности,
които да го поддържат като едно цяло. То изисква хората да действат
съобразно принципи за правилно и неправилно, добро и зло, а не само
съобразно това какво е целесъобразно за техния личен интерес. Днес
обаче в условията на глобален капитализъм и пазарен
фундаментализъм по-голяма вероятност за успех има морално
безскрупулният, пренебрегващият социалните и моралните ценности,
които обединяват хората в едно. В конкуренцията между този, който
мисли за себе си и за своята печалба, и този, който мисли за другите, за
общия интерес, печели първият. Липсата на морални ограничения
генерира нестабилност и води до разпад на обществото. В него
отсъстват фундаментални принципи, хората все повече се ръководят
единствено от своя личен интерес и стабилността става все по-
невъзможна. Обществото на сделките води до динамично
неравновесие, свързано с кризи, колапс, революции. Дори такъв
глобален капиталист като Джордж Сорос описва с тревога по следния
начин спецификата на доминиращото днес в условията на глобален
капитализъм общество на сделките: "Важен е успехът,
независимо от това как е постигнат. Политиците печелят
признание за това, че са избрани, а не поради принципите,
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